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RYNEK | JEGO ELEMENTY — KONKURENCJA RYNKOWA

1. POJECIE RYNKU ORAZ JEGO ELEMENTY

Rynek to instytucja Ilub mechanizm u#iwiajacy kontakt osobom
posiadajcym dobra iustugi (producentéw) zethymi do ich zakupu

(konsumentami).
Dobro, kada rzecz, ktéra me stzy¢ do zaspokajania ludzkich potrzeb.
Istnieje wiele rodzajéw débr do najwdejszych nalegy wymienic*;
- dobra wolne — dosgpne dla kadego w nieograniczonej #oi (np. powietrze),

- dobra rzadkie — niedagine w takiej ildci, aby zaspokdiwszystkie potrzeby

ludzkie (np. ztoto),

- dobra prywatne - kupowane Ilub wytwarzane iwykadgyane przez
pojedynczych ludzi albo cztonkéw matych, dobrowelrtivorzonych grup
(np. zywnosé),

- dobra publiczne — kupowane lub wytwarzane i wyketywane przez che

grupy ludzi lub rady (np. ochrona policyjna, obrona narodowa),

- dobra konsumpcyjne — zywane zaraz po ich wyprodukowaniu lub zakupie,

w celu zaspokojenia potrzeb konsumpcyjnych fymnaosc),

- dobra produkcyjne (inwestycyjne), kupowane Ilub waizane w celu

dalszego ich wykorzystania w procesie produkcji (rgpier),

- dobra materialne —ich wak®b mozna oszacowa w piengdzu (np.

samochéd),

- dobra niematerialne — nie mma ich przedstawiw pienadzu (np. talent).

! “Slownika Encyklopedycznego Edukacja Obywatelska/dawnictwa Europa. Autorzy: Roman Smolski,
Marek Smolski, Elbieta Helena Stadtmuiller. ISBN 83-85336-31-1. Rgklania 1999r.
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Dobra ekonomiczne, dobra gospodarcze, wszystkieradoimaterialne

wytworzone przez cziowieka w procesie produkcji eluc zaspokojenia ludzkich
potrzeb. Produkty pracy, czyli przeciwisgwo débr wolnych, czerpanych przez

cztowieka bezp&ednio z przyrody.

Produkcja, pierwsza inajwaiejsza faza procesu gospodarowania.
Swiadoma, celowa i zorganizowana dziat@htudzi, polegajca na wytwarzaniu dobr

materialnych gwiadczeniu ustug dla zaspokojenia ich potrzeb.

Warunkiem prowadzenia produkcji jest gatenie w jednym miejscu i czasie
trzech tradycyjnych czynnikow produkcji: pracy (zatnienia), ziemi i kapitatlu oraz
dwéch nowoczesnych - techniki itechnologii orazeqoisgbiorczaci. Rozmiary
produkcji uzalenione g od: nakladow czynnikow produkcji, movosci ich
powigkszania w czasie oraz od miavosci substytuciji jednych czynnikdw przez inne

(gtdwnie pracy przez kapitaf).

W przedstbiorstwie w krotkim okresie (kilkunastu tygodni) tngeje
mozliwos¢  powigkszania nakladow tylko niektorych czynnikéw prodjlkc
(zatrudnienia i obrotowej ezci kapitatu), wtych warunkach wielké produkciji
rosnie najpierw szybciej, a gaiej wolniej od nakladow tych czynnikéw, po czym

osiiga maksimum.

W dilugim okresie, gdy wszystkie czynniki mpgostd powickszone,
wielkos¢ produkciji rénie proporcjonalnie (bez zmiany techniki itechmiip lub
bardziej nk proporcjonalnie (wraz z pagtem technicznym) w stosunku do naktadow

czynnikow produkciji.
2. ROLA RYNKU W GOSPODARCE

Rynek pomaga ustalt optymalr dla konsumentéw i producentéserg

I llos¢. Nieodhcznym elementem rynku jest konkurencja.

Cena, ilé¢ pienkdzy, jaka nalery zaptacé za nabycie jednostki okilenego
towaru, dobra lub ustugi. W gospodarce rynkowejyceajczsciej ksztattuy sie na

rynku w wyniku uksztattowanej relacji poegizy popytem i poda (cena wolna),
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w pewnym zakresie ksztattowane god wptywem producentow lub konsumentow,

w nielicznych przypadkach ksztalttowanea grzez paéstwo (ceny sterowane

administrowane).

Popyt, ilg¢ towaru, ktog nabywcy g skionni kupé w okreslonym czasie
przy ustalonej cenie. Przy niezmiesaioinnych warunkéw rynkowych wzrost ceny
powoduje zmniejszenie wielko popytu, a obrika ceny wywotuje wzrost wielkéei
popytu. Dla danego towaru rozréa st popyt indywidualny (ze strony okilenego
nabywcy) i popyt rynkowy (ze strony wszystkich jegabywcéw). Popyt wszystkich
nabywcow na wszystkie towary to popyt globalny (zggwany).

Poziom izmiany popytu na dany towar wyznaczanepgsez czynniki
rynkowe - zmiany poziomu dochodow nabywcow, cenyatn towarOw oraz
oczekiwania nabywcéw co do zmian cen w przy&dto atake czynniki
pozarynkowe: demograficzne (takie jak liczba luamoprzyrost naturalny, struktura
ludncéci pod wzgédem wieku, pici, poziomu wyksztatcenia, rodzaju wykwanej
pracy, miejsca zamieszkania itp.), naturalne (kiyozno-atmosferyczne,
srodowiskowe), preferencje nabywcow (gusty, upodahawyczaje, tradycje, moda),
polityczne (zagreenie wewrtrzne i zewgtrzne, wojny). Krzyw popytu przedstawia
ponizszy rysunek nr 1.
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Zrodio: Opracowanie wlasne na podstawie pomnika ,Podstawy ekonomii” E.
Nojszewska WSziP, Warszawa 1995, s. 28.
Z powyzszego wykresy wynikaziw miar jak cena spada to #6 chetnych

0s6b do nabycia danego dobrarie i przeciwnie im wysza cena danego dobra tym

mniej cletnych do jego nabycia

Poda, ilos¢ towaru, ktdég dostawcy s skionni dostarczy na rynek
w okreslonym czasie. Przy niezmiendw innych warunkéw rynkowych wzrostowi
ceny towaru towarzyszy wzrost paga a obnianiu s¢ ceny - spadek wielléoi

poday.

Dla danego towaru rozzaia skt poda indywidualry (ze strony pojedynczego
dostawcy) i poda rynkowa (ze strony wszystkich dostawcow). Padaszystkich

towarow ze strony wszystkich dostawcow to podbalna (zagregowana).

Zmiany poday dokonuj sie m.in. pod wptywem zmian poziomu kosztow
produkcji, wynikajcych dz to ze zmian cen czynnikdéw produkcjigdi z posgpu
technicznego, pod wplywem inwestycji, handlu zagramego, warunkow naturalnych

zwigzanych z procesami wytwaorczymi.

Poniszy wykres przedstawia krzywa pagta

Rys. 2. Krzywa podegy
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Zrodio: Opracowanie wlashe na podstawie pomnika ,Podstawy ekonomii” E.
Nojszewska WSziP, Warszawa 1995, s. 28.
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Z powyzszego wykresy wynikaze jezeli cena danego dobra spada to
sprzeda réwniez spada. Dzieje sito, dlatego,ze wyzsze ceny oznaczajwyzsze

zyski dla producentow. Wiellkké poday rosnie wraz ze wzrostem ceny.

Zatem cena jest podstawowym elementem ksztattovenarowno krzywej
poday jak i krzywej popytu. Punkt, w ktérym napuje przecicie sk obu krzywych
nazywa s¢ punktem réwnowagi, bowiem przy danej cenie na uyokoby chgce
naby¢ dobro nabda je z& osoby chgce sprzeda dane dobro przy tej cenie

sprzedadz je.

Ponizszy rysunek przedstawia punkt rownowagi preeei st krzywej

popytu z krzyvg podazy.

Rys. 3. Cena rownowagi na rynku dobr i ustug.
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Zrodio: Opracowanie wiasne na podstawie podnika ,Podstawy ekonomii” E.
Nojszewska, WSziP, Warszawa 1995, s. 42.
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Krzywa popytu i poday pokazuje, jak liczbe débr ludzie chg sprzeda

I kupi¢ po kadej cenie. To rynek ostatecznie oleewielkaosé transakcji i cea po

jakiej beda one zawarte.

Punk A stanowi punkt rownowagi i oznacza ¢etwnowagi, ktora okrgana
jest jako cena, przy ktorej wielkd popytu rowna si wielkosci poday. Przy tej cenie
na rynku nie pojawiaj sic ani nadwyki, ani niedobory i wszystkie transakcje mog

by¢ zrealizowane.

Cena sterowana, cena administrowana, cena, Kktongickszym Iub
mniejszym stopniu ksztattujeespod wptywem sprzedawcow (cena monopolowa) lub
panstwa (cena maksymalna, cena minimalna, cenglawea).

Podmioty gospodarcze map wptyw na ksztaltowanie cen nazyware s

cenodawcami (cenotworcami).

Ceny g podstawowym instrumentem mechanizmu rynkowego
ksztaltupcego rownowag rynkowa. Spetniag dwie podstawowe funkcje:

informacyjm i motywacyjry (bodzcows).

Informuja one wszystkie podmioty gospodarcze o aktualnychiumkach
zawierania transakcji kupna - sprzeglao relacji pomgdzy popytem i poda. Ich
poziom izmiany & podstaw podejmowania przez podmioty gospodarcze decyzji
o kontynuacji lub zmianie swojego zachowania w pele gospodarowania,

przystosowaniu do zmientggych se¢ warunkéw rynkowych.

W zalenosci od obszaru geograficznego rynek zamy podziek na:
lokalny, krajowy, m¢dzynarodowy, globalny etc. Rynek to takogo6t operacji dot.

konkretnej dziedziny (kapitatowy, ggny, samochodowy).

W zaleznosci od tego, kto ma wkszy wptyw na ksztattowanie¢stransakciji
kupna—sprzedsy rynek mana podziek na rynek producenta lub konsumenta. Rynek
gtéwnie ksztattuje procesy gospodarcze, ktéryckrogest spowodowanie rozwoju

gospodarczego.
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3. RODZAJE RYNKOW — STRUKTURY RYNKOWE, KONKURENCJA

Struktury rynkowe, rynkowe struktury, formy (modelgnkoéw pojedynczych
produktéw lub pokrewnych ich grup, ksztalitg s¢ w wyniku walki konkurencyjnej
lub umowy producentéw. Wyshia sk cztery modele struktur rynkowych: czyst

(doskonad, wolna) konkurenag, konkurenog monopolistycza, oligopol i monopol

petny.

Rd&znia sie one medzy sola liczba producentéw wyspujacych na danym
rynku, sposobem ksztattowania cen, charakteremugtéd bedacych przedmiotem
obrotu, formami konkurencji ralzy producentami oraz stopniem swobodysaigj na

rynek nowych producentow.

Model czystej konkurencji

Charakteryzuje siduza liczba niezalenych producentow, z ktérychaden
indywidualnie nie ma wpltywu na cenksztattujca sie pod wptywem catkowitych
wielkosci popytu ipoday. Przedmiotem obrotu na takim rynkw frodukty
jednorodne (np. ptody rolne), konkurencja ma chi@rakenowy (dzenie do obriki
kosztéw produkcji, poagajace za solp obnizenie cen, eliminuje z rynku konkurentéw
produkupcych zbyt drogo). Wegie nowych producentow na rynek doskonale

konkurencyjny nie napotykaadnych barier.

Model konkurencji monopolistycznej

Charakteryzuje si wzglednie dua liczba producentéw wytwarzagych
produkty tego samego typu (np. meble, ogziebuwie, biuterk), ale posiadage
swoiste, indywidualne cechy, co pozwala producentaimbnie ustalad ceny swoich
wyrobéw, ale nie magone zbytnio odbiegaod cen podobnych produktow na rynku.
Konkurencja ma gtéwnie charakter niecenowy (fgkoopakowanie, reklama,
promocja). Wejcie na rynek jest trudniejszezmiv modelu konkurencji doskonatej,
wymaga wekszego kapitatu inakladéw na skutegzmeklang ipromocg dla

pozyskania klientéw.
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Oligopol

W oligopolu liczba producentow nie przekracza kilkstu. Produkty mag
mie¢ charakter jednorodny (np. surowce, materiaty) héinorodny (np. sprz
radiowo-telewizyjny, samochody, artykuty gospodaest domowego). Ceny
dyktowane g przez najwksze z przedsbiorstw oligopolu (przywodca cenowy) lub
ustalane wwyniku umowy rmlzy producentami. Konkurencja o charakterze
niecenowym polega naagytej poprawie jakéci i nowoczesngci produktéw, ustalaniu
dogodnych warunkéw sprzedai gwarancji, reklamie i promocji. Wajie na rynek
oligopolistyczny jest trudne, z uwagi na barieryoeémiczne (znaczny kapitat),

technologiczne i prawne, ale tiiove.

Monopol petny

W monopolu peitnym jeden producent wytwasizaazwyczaj unikatowy
produkt, ksztaltyjcy cer rynkowa zapewniajca mu wysoki zysk na drodze
ograniczania podg. Brak konkurenciji, wégie innych producentéw na rynek w petni

zmonopolizowany jest praktycznie nieshwe.

4. POJECIE KONKURENCJI ORAZ JEJ ELEMENTY

Konkurencja (z tacinyconcurrentia —wspoétzawodnictwo) proces, w ktérym
uczestnicy rynku aka do realizacji swoich intereséw poprzez przedstaigigak
najkorzystniejszej oferty, w sktad ktorej wchodz iylko cena, ale tale np. jakéc¢
wyrobu, serwis gwarancyjny i pogwarancyjny. Kumy konkuruj, chac zdoby
ograniczon ilos¢ dbébr na rynku, natomiast sprzegtaj walcz o pienadze
kupujacych.

Oferta, przedstawiona na rynku gota&anaterialnego lub pozamaterialnego
zaspokojenia potrzeb i pragniklientow, zazwyczaj w postaci produktu lub ustugi.
Wystepuje powszechnie w giu kategoriach:

1) czystego produktu (np. spitzgospodarstwa domowego);
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2) produktu z ustugami towarzygzymi (np. samochdd oraz kooferta finansowania

jego zakupu w systemie ratalnym);

3) hybrydy - oferty sktadapej st wréwnej czsci z produktu iustugi (np.

restauracja);

4) ustugi podstawowej z towarzygz/mi jej produktami iustugami o mniejszym
znaczeniu (np. pasarowie linii lotniczych nabywaj ustug: transportow,
jednoczénie otrzymugc positki, napoje, pras mazldiwos¢é korzystania

z pohczean telefonicznych z poktadu samolotu);

5) czystej ustugi (np. odptatne pilnowanie dziecka).

Konkurencg mozna podzielé na cenow, czyli zwiazarg z iloscia dobr,
ktore s w stanie kupi nabywcy za okrdona kwotg oraz konkurengj pozacenowy,
ktora okrgla jakas¢ produktu, styl, cechy wyrobu, jego parametgytibowe, trwat@d¢
udzielanej gwarancji, marki, serwisu czy ewentugin&kredytu. Ponadto waym

narzdziem wspoétczesnej konkurencji jest reklama, prgamaunarketing.

Reklama, rozpowszechnianie pewnych informacji zengm np. napisow,
plansz (plakaty, tablice), ogtoszer srodkach masowego przekazu.

Reklama najogcie] wykorzystywana jest w celu zgkiszenia sprzeds,
wykreowania popytu na nowe towary, przekazania Womentom informacji
o dokonanych przez producenta zmianach w swoim hwgro ksztattowania

pozytywnego wizerunku firmy w oczach opinii pubheg.

Wyroznia sk reklane nakilaniajca do zakupu produktu oraz infornag
o produkcie czy jakig wydarzeniu (np. kulturalnym, sportowym). Popubaforma
reklamy jest sponsorowanie — finansowe wsparciezfzmy imprez, organizacji lub
0sOb w sferze rozrywki, sportu, kultury itp. Rekkamznaje si za najwaniejsze

narzdzie promociji.
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